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Em 2008, as relações entre Brasil e Canadá foram intensificadas. Além 
da expansão das relações comerciais – impulsionada pelas oportunidades 
em importação e exportação –, os resultados recordes alcançados por di-
versos setores, como o de mineração e o de construção, em território bra-
sileiro motivaram ainda mais os investimentos canadenses, a exemplo da 
Kinross – que destinou recursos de US$ 550 milhões para triplicar a produ-
ção da unidade Rio Paracatu Mineração, em Minas Gerais – e da Research in 
Motion (RIM), gigante em tecnologia, que decidiu instalar-se no país de-
pois do sucesso obtido pelo BlackBerry, seu mais conhecido produto. O 
Brasil, por sua vez, manteve seus investimentos no Canadá, representado por 
Gerdau, Vale, Votorantim e empresas de igual significado. Outro momento 
importante foi o fato de o governo brasileiro ter incluído o mercado canaden-
se na lista de prioritários em sua estratégia de exportação, o que beneficiará 
imensamente o movimento do comércio bilateral. Em meio a este cenário, a 
Câmara de Comércio Brasil-Canadá (CCBC) reforça o seu papel, incentivan-
do as relações entre os dois países nos âmbitos comercial, cultural, social 
e tecnológico. No ano em que completou 35 anos de fundação, a CCBC, 
entre outras atividades, participou ativamente no planejamento da visita do 
presidente Lula ao Canadá, que não ocorreu em razão da convocação de 
eleições naquele país dias antes. O acontecimento, no entanto, resultou na 
realização, em dezembro de 2008, de uma Missão Prospectiva em parceria 
com a Apex-Brasil, em que representantes de associações ligadas aos seto-
res hospitalar, de fundição e de tecnologia conheceram de perto as oportu-
nidades do mercado canadense durante visita às províncias de Ontário e de 
Quebec. Em 2009, a meta é a de realizar quatro missões comerciais, pro-
movendo a troca de informações e o conhecimento mútuo. Somente jun-
tos poderemos superar o período de crise econômica mundial com mais 
tranqüilidade, que, esperamos, será breve.

Fabio Seabra, 
Presidente da Câmara de 
Comércio Brasil-Canadá 
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